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KI-Werkbank fur
Selbststandige

Der 7-Tage-Startplan fir bessere Texte, klarere Angebote und weniger Chaos im
Business-Alltag

Fur wen diese Werkbank gedacht ist

Fur frisch Selbststéandige, Solo-Selbststandige, lokale Dienstleister, Coaches, Berater,
Handwerker, Freelancer und kleine Handler.

Fur Menschen, die kein Team, wenig Zeit und trotzdem jeden Tag zu viele offene Baustellen
haben.

Nicht fir Tool-Sammler. Nicht fir Hype. Sondern fur konkrete Arbeit am eigenen Business.

Stand: Juni 2026

freiwerkerei.de
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Diese PDF ist kein Prospekt. Sie ist eine kleine Werkbank. Lies nicht alles passiv durch. Markiere, kopiere,
streiche, fulle aus.

m 1. Warum KI hilft - aber kein Zaubertrick ist
m 2. Grundlagen ohne Technik-Blabla
3. Die 5-Bausteine-Methode fir gute Prompts
m 4. Angebot und Positionierung scharfen
5. Website, Google-Unternehmensprofil und Profiltexte
6. Kunden gewinnen ohne grol3es Werbebudget
m 7. Social Media mit System
m 8. Kundenkommunikation: Vorlagen fiir echte Situationen
m 9. Organisation: Wochenplanung und Standardablaufe
m 10. Preise, Zahlen und Entscheidungen vorbereiten
m 11. Risiken: Datenschutz, Urheberrecht und falsche Antworten
m 12. Der 7-Tage-KI-Startplan
m 13. Prompt-Bibliothek

m 14. Workbook-Seiten
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1. Warum K1 hilft - aber kein Zaubertrick
ISt
Ich sehe KI nicht als Abkiirzung am Leben vorbei. Ich sehe sie als Werkbank: Du legst
Material hin, sie hilft beim Zuschneiden. Aber du entscheidest, was daraus wird.

Wenn du frisch selbststandig bist, hast du selten ein Problem mit zu wenig Ideen. Meistens hast du ein
Problem mit zu vielen offenen Baustellen: Angebot formulieren, Website flllen, Kunden anschreiben,
Social Media machen, E-Mails beantworten, Rechnungen priifen, nebenbei noch die eigentliche Arbeit
leisten.

KI kann dir dabei helfen, schneller zu einem ersten brauchbaren Entwurf zu kommen. Nicht zu einem
perfekten Ergebnis. Zu einem Anfang, den du nicht mehr aus einem leeren Dokument herausdriicken
musst.

Das ist viel wert. Gerade wenn du allein arbeitest.

Meine ehrliche Einordnung

Kl ersetzt nicht dein Urteil.
Kl kennt deine Kunden nicht automatisch.
Kl macht aus einem schwachen Angebot kein gutes Geschaft.

Aber KI kann dir helfen, Gedanken zu sortieren, Texte zu entwerfen, Einwande zu prifen und
Routinearbeit leichter zu machen.

m Ich nutze Kl fur Entwirfe, nicht fur blinde Veréffentlichung.
m Ich prufe Fakten selbst.
m Ich gebe keine sensiblen Kundendaten in offene Kl-Tools.

m Ich entscheide am Ende selbst.



DIE FREIWERKEREI

Kl & BUSINESS

2. Grundlagen ohne Technik-Blabla

Du musst kein Entwickler sein, um Kl sinnvoll zu nutzen. Du brauchst eher eine gute
Arbeitsweise.

Die meisten schlechten KI-Ergebnisse entstehen nicht, weil das Tool zu schwach ist. Sie entstehen, well
die Aufgabe schwammig ist. Wenn du nur schreibst: '"Mach mir einen Text', bekommst du meistens auch

genau das: irgendeinen Text.

Besser ist: Du gibst Rolle, Ziel, Kontext, Format und Ton vor. Dann wird aus einem Ratespiel ein
Arbeitsauftrag.

Drei Regeln fur den Start

1. Nutze ein Haupttool konsequent, statt jeden Tag ein neues Tool zu testen.
2. Baue dir wiederverwendbare Prompts fur wiederkehrende Aufgaben.

3. Miss nicht, wie beeindruckend ein Ergebnis klingt. Miss, ob es dir echte Zeit spart.

Grundprompt fur bessere Antworten

Du bist nein klarer Business-Sparringspartner. Stelle mr erst 5 Rickfragen, bevor du
ei ne Losung vorschl éagst. Ziel: [Ziel einfigen]. Kontext: [Situation]. Ausgabe: [Format].

Ton: direkt, freundlich, ohne Hype.
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3. Die 5-Bausteine-M ethode fur gute
Prompts

Gute Prompts sind keine Magie. Se sind saubere Arbeitsauftrage.

Rolle

Wer soll die KI in diesem Moment sein? Texter, kritischer Sparringspartner, Angebotsprifer,
Projektmanager?

Zi€l
Was soll am Ende entstehen? Ein Angebot, eine E-Malil, eine Liste mit Ruckfragen, ein Wochenplan?

Kontext

Fur wen, in welcher Situation, mit welchen Einschréankungen?

Format

Wie soll das Ergebnis aussehen? Tabelle, Checkliste, 3 Varianten, kurze E-Mail, Schrittfolge?

Ton

Wie soll es klingen? Warm, direkt, hochwertig, handwerklich, nicht werblich?

Die 5-Bausteine-Vorlage

Rolle: Du bist [Rolle].

Ziel: Erstelle [Ergebnis].

Kontext: lch bin [Business, Zelgruppe, Situation].
Format: G b mir [Format].

Ton: Schreibe [Ton].

Grenzen: Erfinde nichts. Markiere Unsicherheiten.



DIE FREIWERKEREI

Kl & BUSINESS

4. Angebot und Positionierung scharfen

Viele Selbststandige verkaufen nicht zu wenig, weil sie faul sind. Se verkaufen zu wenig, weil
ihr Angebot im Kopf der Kunden unscharf bleibt.

Kl kann dir helfen, dein Angebot klarer zu beschreiben. Nicht indem sie dir eine kiinstliche
Hochglanz-Positionierung baut, sondern indem sie aus deinen Stichpunkten verstandliche Sprache macht.

Die wichtigste Frage ist nicht: Was kann ich alles? Die wichtigste Frage ist: Welches Problem I6se ich fir
wen so konkret, dass jemand versteht, warum er mich buchen sollte?

Angebot aus Stichpunkten schéarfen

Ich bin [dein Beruf]. Meine Kunden sind [Zielgruppe]. Ich helfe ihnen bei [Probleni.
Mei ne Lei stung unfasst [Stichpunkte]. Formuliere daraus 3 klare Angebotsvarianten: 1)
sehr einfach, 2) hochwertig, 3) enotionaler, aber nicht Ubertrieben. Markiere, welche
Variante am kl arsten i st und warum
m Problem in einem Satz benannt
m Zielgruppe konkret
m Ergebnis sichtbar

m Leistung nicht mit 12 Nebensachen tberladen

m  Nachster Schritt fur Kunden klar
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5. Website, Google-Unter nehmenspr ofil und
Profiltexte

Dein erster Text muss nicht perfekt sein. Er muss klar genug sein, dass ein echter Mensch
versteht, was du anbietest.

Viele lokale Dienstleister und Solo-Selbststandige verlieren Kunden nicht wegen schlechter Arbeit. Sie
verlieren sie, weil online niemand schnell erkennt, wofir sie eigentlich stehen.

Kl kann dir helfen, deine Startseite, dein Google-Unternehmensprofil, dein LinkedIn-/Instagram-Profil oder
einen kurzen Uber-mich-Text zu entwerfen.

Website-Startseite

Erstelle einen Startseiten-Entwurf fir nein Business. Zielgruppe: [Z elgruppe]. Problem
[Probl em . Losung: [Leistung]. Besonderheit: [Warumich]. Struktur: Hero-Text, 3

Nut zenpunkt e, kurzer Uber-nich-Absatz, CTA. Ton: klar, vertrauenswirdig, ohne

Mar ket i ng- Bl abl a.

Google-Unternehmensprofil

Formul i ere eine Beschrei bung fir nmein Googl e-Unternehnensprofil mt naxi mal 750 Zei chen.
Busi ness: [Business]. Standort/Region: [Region]. Zielgruppe: [Zielgruppe]. Leistungen:
[ Lei stungen]. Ton: |okal, klar, serids. Keine Ubertriebenen Versprechen.
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6. Kunden gewinnen ohne grol3es
Wer bebudget

Du brauchst am Anfang nicht zwingend eine riesige Kampagne. Du brauchst oft erst klare
Wiederholung.

Kundengewinnung klingt schnell grof3: Ads, Funnel, Launch, Automatisierung. Fir viele am Anfang ist das
zu viel. Erstmal geht es darum, sichtbar und verstéandlich zu werden.

KI kann dir helfen, Kontaktideen zu sammeln, Nachrichten vorzubereiten, Einwande zu sortieren und
kleine Outreach-Systeme zu bauen.

10 einfache Kundengewinnungs-ldeen

I ch bin [Business] und biete [Leistung] fir [Zi elgruppe] an. |Ich habe weni g Budget und
will serids Kunden gewinnen. G b mr 10 konkrete |deen, sortiert nach: Aufwand, Kosten,
Vertrauensauf bau, schneller Test. Keine aggressiven Verkaufstaktiken.

m 3 bestehende Kontakte sauber ansprechen

m 1 lokale Plattform prifen

m 1 kurzer Nutzenpost schreiben

m 1 Google-Profil-Update machen

m 1 Empfehlungsfrage formulieren
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/. Social M edia mit System statt
Bauchgefunhl

Social Media muss nicht dein ganzes Leben werden. Aber es kann zeigen, wie du denkst,
arbeitest und hilfst.

Der Fehler ist nicht, zu wenig zu posten. Der Fehler ist, jedes Mal bei null zu starten. Bau dir
Themen-Schubladen.

Fur kleine Selbststandige reichen oft vier Formate: Problem erklaren, Beispiel zeigen, Frage beantworten,
Einblick in die Arbeit geben.

Contentplan fr 2 Wochen

Erstelle mr einen 2-Wchen-Contentplan fir [Plattforn]. Business: [Business].

Zi el gruppe: [Zielgruppe]. Thenen: [Thenen]. Fornmate: Problem erklaren, Beispiel zeigen,
Frage beantworten, Einblick geben. Pro Beitrag: Hook, Kernaussage, CTA. Ton: hilfreich,
ni cht |aut.
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8. Kundenkommunikation: echte Vorlagen

Kommunikation ist oft die Selle, an der Selbststéndige unnétig Energie verlieren. Kl kann
hier Ordnung schaffen.

Erstkontakt beantworten

Schrei be eine freundliche Antwort auf diese Anfrage: [Anfrage]. Ziel: Interesse
best ati gen, 3 Rickfragen stellen, nachsten Schritt anbieten. Ton: warm Kkl ar,
pr of essi onel | .

Angebot nachfassen

Schrei be eine kurze Nachfass-E-Mil zu einem Angebot. Situation: Angebot wurde vor [X]
Tagen gesendet. Ziel: freundlich nachfragen, ohne Druck. Maximal 120 Wirter.

Absage wertschatzend formulieren

Formul i ere eine Absage an [Anfrage/ Projekt], weil [Gund]. Ziel: ehrlich, respektvoll,
ohne Rechtfertigungsronan. Optional: Alternative anbieten.

Reklamation ruhig beantworten

H1f mr, auf diese Reklanation ruhig und | 6sungsorientiert zu antworten: [Text]. Erst
Ver st andni s zei gen, dann Fakten kl aren, dann nachsten Schritt anbieten.

Zahlungserinnerung

Schrei be ei ne sachliche Zahl ungseri nnerung. Rechnung: [Nr.], Betrag: [Betrag], fallig
seit: [Datun]. Ton: klar, freundlich, bestimt. Keine Drohkulisse.
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9. Organisation: Wochenplanung und
Standar dablaufe

Wenn du allein arbeitest, ist dein Kopf schnell das Lager fir alles. Das geht eine Welle gut.
Dann wird es teuer.

Kl kann dir helfen, aus Chaos einen Wochenplan zu machen. Aber du musst ehrlich sagen, wie viel Zeit
wirklich vorhanden ist. Ein Plan, der dein Leben ignoriert, ist nur Deko.

Ich wirde jede Woche mit drei Fragen starten: Was bringt Kunden voran? Was bringt mein Business
voran? Was muss erledigt werden, damit nichts brennt?

Wochenplanung

Hi er sind neine Aufgaben der Woche: [Liste]. Meine verfiugbaren Zeitfenster: [Zeit].
Sortiere nach Kundenarbeit, Business-Aufbau, Verwaltung und Privat-Puffer. Erstelle einen
real i sti schen Wochenpl an. Marki ere, was gestrichen oder verschoben werden sollte.
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10. Preise, Zahlen und Entscheidungen
vor ber eiten

K1 kann rechnen helfen, aber sieist keine Steuerberatung und kein Ersatz fir saubere
Zahlen.

Du kannst KI nutzen, um Gedanken vorzubereiten: Welche Kosten habe ich? Welche Leistungspakete
ergeben Sinn? Welche Fragen sollte ich meinem Steuerberater stellen? Aber Entscheidungen mit
rechtlichen, steuerlichen oder finanziellen Folgen musst du sauber prtfen.

Gerade bei Preisen ist Kl gut als Sparringspartner. Sie kann dir zeigen, wo du dich selbst zu billig machst
oder wo dein Angebot nicht klar genug ist.

Preis-Sparring

Ich biete [Leistung] an. Aufwand: [Stunden]. Kosten: [Kosten]. Zielgruppe: [Zielgruppe].
Aktuel ler Preis: [Preis]. Priufe als Sparringspartner: Ist der Preis |ogisch? Wlche
Kosten vergesse ich? Wl che 3 Paketnodel |l e waren denkbar? Hinweis: keine Steuer- oder

Recht sber at ung.

Wichtiger Hinweis

Diese Werkbank ersetzt keine Steuerberatung, Rechtsberatung oder Finanzberatung. Nutze
Kl zur Vorbereitung, nicht als endgultige Instanz.

12
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11. Risken: Datenschutz, Urheberrecht und
falsche Antworten

Kl ist nttzich. Aber blindes Vertrauen ist schlechte Wer kstattarbeit.

m Keine sensiblen Kundendaten in offene KI-Tools kopieren.

m Namen, Adressen, Vertragsdetails und interne Dokumente anonymisieren.
m Fakten, Zahlen, Preise und rechtliche Aussagen prufen.

m Kl-Texte nicht ungepruift veroffentlichen.

m Keine fremden Texte, Bilder oder Marken blind tlbernehmen.

m Bei Datenschutz, Vertragen, Steuern und Medizin Fachleute fragen.

Qualitatscheck

Priufe diesen Text kritisch: [Text]. Markiere: 1) unklare Aussagen, 2) ndgliche
Ubertrei bungen, 3) Fakten, die gepriift werden niissen, 4) Datenschutz-/Rechtsrisiken, 5)
Satze, die nicht nach mr klingen.
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12. Der 7-Tage-K|-Startplan

Seben Tage. Keine perfekte Transformation. Nur ein sauberer Anfang.

14
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Tag 1- Werkbank einrichten

Ein Haupttool wahlen, 3 Regeln notieren, ersten Grundprompt speichern.

Was ich heute baue
Mein Rohentwurf

Was ich prifen muss
Was ich direkt speichere

Nachster kleiner Schritt

m Prompt ausgefiihrt
m Ergebnis bearbeitet
m Eine Vorlage gespeichert

m Nicht blind ibernommen

15
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Tag 2 - Angebot scharfen

Angebot in 3 Varianten formulieren und die klarste auswahlen.

Was ich heute baue
Mein Rohentwurf

Was ich prifen muss
Was ich direkt speichere

Nachster kleiner Schritt

Prompt ausgefiihrt

Ergebnis bearbeitet

Eine Vorlage gespeichert

Nicht blind tbernommen

16
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Tag 3 - Profiltexte bauen
Website-Sarttext und Google-Unternehmensprofil entwerfen.

Was ich heute baue
Mein Rohentwurf

Was ich prifen muss
Was ich direkt speichere

Nachster kleiner Schritt

m Prompt ausgefiihrt
m Ergebnis bearbeitet
m Eine Vorlage gespeichert

m Nicht blind ibernommen

17
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Tag 4 - Kundengewinnung
10 seridse Kontaktideen sammeln, 2 Nachrichten vorbereiten.

Was ich heute baue
Mein Rohentwurf

Was ich prifen muss
Was ich direkt speichere

Nachster kleiner Schritt

Prompt ausgefiihrt

Ergebnis bearbeitet

Eine Vorlage gespeichert

Nicht blind tbernommen

18
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Tag 5 - Social M edia-System
2-Wochen-Contentplan erstellen, 3 Posts ausformulieren.

Was ich heute baue
Mein Rohentwurf

Was ich prifen muss
Was ich direkt speichere

Nachster kleiner Schritt

Prompt ausgefiihrt

Ergebnis bearbeitet

Eine Vorlage gespeichert

Nicht blind tbernommen

19
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Tag 6 - Kommunikation

Vorlagen fUr Anfrage, Nachfassen, Absage, Reklamation, Zahlungserinnerung speichern.

Was ich heute baue
Mein Rohentwurf

Was ich prifen muss
Was ich direkt speichere

Nachster kleiner Schritt

Prompt ausgefiihrt

Ergebnis bearbeitet

Eine Vorlage gespeichert

Nicht blind tbernommen
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Tag 7 - Wochenplan

Aufgaben sortieren, 3 Prioritaten wahlen, Sandardablauf fir nachste Woche bauen.

Was ich heute baue
Mein Rohentwurf

Was ich prifen muss
Was ich direkt speichere

Nachster kleiner Schritt

Prompt ausgefiihrt

Ergebnis bearbeitet

Eine Vorlage gespeichert

Nicht blind tbernommen

21
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13. Prompt-Bibliothek

Kopieren, anpassen, testen. Ein guter Prompt ist kein Kunstwerk, sondern ein
wieder verwendbar es Wer kzeug.

22
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Prompt: Uber-mich-Text

Kopiere den Prompt nicht nur. Passe die Platzhalter an dein echtes Business an.

Uber-mich-Text

konpet ent und ehrlich

Schrei be einen Uber-nmch-Text fir [Business]. |ch nbchte nahbar,
wie ich arbeite,

wi rken. Kei ne Guru-Sprache. Baue ein: warumich das nache, wemich helfe,

nachster Schritt.
Meine Anpassung
Woflr ich diesen Prompt nutze

Was ich nach dem Ergebnis
immer prife

23]
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Prompt: FAQ aus Kundenfragen

Kopiere den Prompt nicht nur. Passe die Platzhalter an dein echtes Business an.

FAQ aus Kundenfragen

Erstell e aus di esen Kundenfragen ein FAQ [Fragen]. Formuliere kurz, verstandlich und
ohne Fachchi nesi sch.

Meine Anpassung
Woflr ich diesen Prompt nutze

Was ich nach dem Ergebnis
immer prife

24
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Prompt: Angebot verstandlicher machen

Kopiere den Prompt nicht nur. Passe die Platzhalter an dein echtes Business an.

Angebot verstandlicher machen

Ver ei nfache di esen Angebotstext: [Text]. Zielgruppe: [Zielgruppe]. Kirze Fullwdrter,

mache Nut zen kl arer, behalte neinen Ton.

Meine Anpassung
Woflr ich diesen Prompt nutze

Was ich nach dem Ergebnis
immer prife

25
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Prompt: Einwand beantworten

Kopiere den Prompt nicht nur. Passe die Platzhalter an dein echtes Business an.

Einwand beantworten

Ein Kunde sagt: [Einwand]. G b nmr 3 Antwortvarianten: sachlich, warm sehr kurz.
Druck, kein Manipulieren.

Meine Anpassung
Woflr ich diesen Prompt nutze

Was ich nach dem Ergebnis
immer prife

Kei n
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Prompt: Post aus Erfahrung

Kopiere den Prompt nicht nur. Passe die Platzhalter an dein echtes Business an.

Post aus Erfahrung

Mache aus di eser Erfahrung einen Social - Medi a-Post: [Erfahrung]. Struktur: Hook, kurzer
Kontext, 3 Learnings, Frage am Ende. Ton: ehrlich, nicht bel ehrend.

Meine Anpassung
Woflr ich diesen Prompt nutze

Was ich nach dem Ergebnis
immer prife
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Prompt: Checkliste aus Prozess

Kopiere den Prompt nicht nur. Passe die Platzhalter an dein echtes Business an.

Checkliste aus Prozess

Erstell e aus di esem Abl auf eine Checkliste: [Ablauf]. Ziel: Ich kann sie bei jedem

Kundenpr oj ekt abhaken.
Meine Anpassung
Woflr ich diesen Prompt nutze

Was ich nach dem Ergebnis
immer prife
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Prompt: Prioritaten klaren

Kopiere den Prompt nicht nur. Passe die Platzhalter an dein echtes Business an.

Prioritaten klaren

Hi er sind neine of fenen Aufgaben: [Liste]. Sortiere nach Wrkung, Dringlichkeit und
Ener gi eaufwand. Markiere die Top 3 fir diese Wche.

Meine Anpassung
Woflr ich diesen Prompt nutze

Was ich nach dem Ergebnis
immer prife
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Prompt: Newsdletter-ldee

Kopiere den Prompt nicht nur. Passe die Platzhalter an dein echtes Business an.

Newsletter-ldee

Erstell e eine kurze E-Mail-1dee fur mneine Zielgruppe [Zi el gruppe] zum Therma [ Thema] .

Ver kauf sl & m sondern nitzlich und persénlich.

Meine Anpassung
Woflr ich diesen Prompt nutze

Was ich nach dem Ergebnis
immer prife

Kei n
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Prompt: Landingpage pr ufen

Kopiere den Prompt nicht nur. Passe die Platzhalter an dein echtes Business an.

Landingpage prufen

Pruf e di esen Landi ngpage- Text: [Text]. Was ist unklar? W fehlt Vertrauen? W fehlt der
nachste Schritt? G b konkrete Verbesserungsvorschl age.

Meine Anpassung
Woflr ich diesen Prompt nutze

Was ich nach dem Ergebnis
immer prife

il
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Prompt: Ton treffen

Kopiere den Prompt nicht nur. Passe die Platzhalter an dein echtes Business an.

Ton treffen

Schrei be di esen Text so um dass er direkter, warnmer und weni ger generisch klingt:

[ Text]. Verneide Hype und | eere Marketingfl oskel n.

Meine Anpassung
Woflr ich diesen Prompt nutze

Was ich nach dem Ergebnis
immer prife
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Workbook: Zielgruppe

Schreibe nicht fur alle. Schreibe fir einen echten Menschen mit einem echten Problem.

Meine Zielgruppe

Das grof3te Problem

Was sie schon versucht haben
Was sie nicht mehr héren wollen

Was ihnen wirklich helfen wiirde

m Heute ausgefuillt
m Eine Sache direkt umgesetzt

m In 7 Tagen erneut prifen
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Wor kbook: Angebotscanvas

Ein gutes Angebot ist kein Leistungskatalog. Esist eine klare Antwort auf ein Problem.
Problem
Zielgruppe
Ergebnis
Leistungsumfang
Grenzen / Was nicht enthalten ist
Néchster Schritt
m Heute ausgefillt

m Eine Sache direkt umgesetzt

m In 7 Tagen erneut prifen
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Workbook: Prompt-Vorlage

Baue dir deine eigene Standardvorlage. Dann startest du nicht jedes Mal bei null.
Rolle
Ziel
Kontext
Format
Ton
Grenzen / Prifhinweise
m Heute ausgefillt

m Eine Sache direkt umgesetzt

m In 7 Tagen erneut prifen
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Wor kbook: Contentplan

Vier Themen-Schubladen reichen fur den Start.
Problem erkléaren
Beispiel zeigen
Frage beantworten
Einblick geben
CTA / nachster Schritt
m Heute ausgefullt

m Eine Sache direkt umgesetzt

m In 7 Tagen erneut prifen
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Plane nicht deine Fantasiewoche. Plane deine echte Woche.
Kundenarbeit
Business-Aufbau
Verwaltung
Privat / Familie / Puffer
Top 3 der Woche
m Heute ausgefullt

m Eine Sache direkt umgesetzt

m In 7 Tagen erneut prifen

&/
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Workbook: Kommunikationsvorlagen

Speichere dir gute Vorlagen. Dann kostet dich jede E-Mail weniger Kopf.

Erstkontakt
Angebot senden
Nachfassen
Absage
Reklamation

Zahlungserinnerung

m Heute ausgefiillt
m Eine Sache direkt umgesetzt

m In 7 Tagen erneut prifen
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Workbook: KI-Qualitatscheck

Bevor du veroffentlichst: einmal mit klarem Kopf prifen.
Fakten gepruft?
Klingt es nach mir?
Ist etwas ubertrieben?
Sind Kundendaten geschtzt?
Ist der nachste Schritt klar?
m Heute ausgefullt

m Eine Sache direkt umgesetzt

m In 7 Tagen erneut prifen
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Abschluss

Nimm nicht alles auf einmal. Nimm ein Werkzeug und benutze es.

Wenn du aus dieser PDF nur eine Sache mitnimmst, dann diese: Kl ist am besten, wenn sie deine Arbeit
leichter macht, nicht wenn sie dein Denken ersetzt.

Starte mit einem Angebotstext. Dann eine Kundenmail. Dann eine Wochenplanung. Kleine Werkzeuge,
sauber genutzt, verandern mehr als zehn neue Tools, die du nie konsequent einsetzt.

—Dani€l
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